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P O R T F O L I O  ·  P E R F O R M A N C E  ×  A I

포트폴리오 & 워크플로우
광고 운영을 직접 책임지고, 광고 지표를 넘어 인하우스 데이터까지 함께 분석해 성장에 기여하는 파트너.

300억+
누적  운영  광고비

5년
유럽  현지 경력

100+
운영  캠페인

김이삭 · Isaac — 구글애즈 검색광고 전문 마케터 isaacperform.com · contact@daddylabs.kr



H O W  I  W O R K

측정을 먼저 바로잡고, 이기는 쪽으로 예산을 옮깁니다

01 진단 · 측정 정비

무엇이 '진짜 전환'인지부터 정합니다. 허수 신호를 걷어내고 알고리즘이 배울 기준을 바로잡습니다.

02 구조 설계

의도별로 캠페인을 나누고 예산·판정을 독립시켜, 어디서 성과가 나는지 공정하게 비교합니다.

03 운영 · 스케일

학습 신호를 보호하며 기다리고, 조건이 갖춰졌을 때만 이기는 자리로 예산을 옮깁니다.

04 자동화 · 인텔리전스

분석·리포팅·대시보드를 데이터/AI로 자동화해, 사람은 판단에 집중합니다.

F O C U S

CHANNEL

구글애즈 · 메타

DATA

자사몰 · 리드 CRM

MEASURE

GA4 · GTM · 전환추적

INTELLIGENCE

BigQuery · 대시보드 · AI
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이커머스 · 헬스케어 D2C

남성 헬스케어 쇼핑몰 구글 검색광고 · 1년 운영

측정을 먼저 바로잡고, 학습을 기다리고, 조건이 될 때만 늘렸습니다. 광고비는 그대로 두고 성과가 나는 자리로 예산만 옮겨 전환 0건 계정을 월 74건으로.

※ 광고주 식별 방지를 위해 익명화했으며, 성과는 업종·기간·예산·오퍼에 따라 달라질 수 있습니다.

워크플로우  ·  한  일

1 일치·구문 캠페인 분리 — 교차 제외 키워드로 검증(일치)과 발굴(구문) 역할을 갈랐다

2 측정 완성 후 입찰 전환 — 추적 가동을 확인한 뒤에야 수동 CPC → 전환수 최대화. 바꾼 건 입찰

하나뿐

3 조건 충족 시에만 증액 — 예산 상실 점유율 34% + CPA 안정, 두 조건이 맞을 때만 일예산 상향

4 전환이 나온 자리로 예산 이동 — 전환의 58%를 만든 상위 5개 키워드에 집중, 발굴 끝난 캠페인은

축소

5 검증 키워드 수동 분리 — 가장 잘 팔리는 키워드는 수동 CPC 전용으로. 자동+수동 혼합 구조 완성

결과  ·  B E F O R E  →  A F T E R

월 전환 0 → 74

0 → 74건

집계 CPA 절반 ↓

32,141 → 15,676원

ROAS (광고비 대비 매출)

298%

Google Ads · 검색 전환수 최대화 GA4 전환추적
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플랫폼 · 신호 품질

주차장 예약 플랫폼 구글 검색광고 · 전환 재정의

대시보드엔 전환 11,464건, 실제 예약은 91건. 기본 전환을 '진짜 예약' 하나로 바로잡자 클릭은 오히려 줄었는데 예약이 6배가 됐습니다.

워크플로우  ·  한  일

1 기본 전환 재정의 — 체류·클릭 같은 허수 이벤트를 보조로 강등하고 '예약완료' 하나만 기본 전환으로

2 저효율 캠페인 중지 — 허수 클릭을 주 5천 개 공급하던 캠페인과 예약당 30만 원대 캠페인 정리

3 검증된 곳에 예산 집중 — 예약당 8~9천 원을 유지하던 메인 검색으로 예산 이동 (주 40만 → 130만

원)

4 지는 테스트는 빠르게 정리 — 예약당 2만~4만 원으로 부진하던 시간대 테스트 중단

결과  ·  B E F O R E  →  A F T E R

월 실제 예약 × 6

91 → 559건
이후 자동 운영에서 월 727건까지

예약당 비용 -85%

66,454 → 9,755원

예약 전환율

0.5% → 7.1%

전환 액션 재설계 확장 일치 예산 재배분
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리드젠 · 자동차 금융

자동차 리스·장기렌트 상담 검색 5갈래 + 디맨드젠

채널 하나에 걸지 않았습니다. 검색 5갈래와 디맨드젠을 같은 잣대로 동시 테스트해 '이기는 세그먼트'만 키웠어요. 전화 문의 0건 계정을 두 달 만에 월

265건으로.

워크플로우  ·  한  일

1 기본 전환 재구성 — 보조에 묻혀 있던 리드 신호(상담 신청·전화)를 기본 전환으로 올려 학습 재개

2 검색 5갈래 재구조화 — 중고차·일반 리스·전환 의도·이용 목적·차종으로 나눠 예산과 판정을 독립

3 디맨드젠 병행 — 검색 밖 잠재 수요를 같은 전환 정의로 동시 테스트

4 승자에 예산 집중 — 허용 CPA 안에 든 중고차 검색·디스커버리 갈래를 증액

5 성급한 판정 보류 — 추적이 늦게 붙은 새 랜딩 갈래는 보강 후 재평가. CPA 절반 확인되자 오히려 증액

결과  ·  B E F O R E  →  A F T E R

월 전화 문의 0 → 265

0 → 265건
첫 달 139건 → 다음 달 265건

베스트 세그먼트 리드

1,500원대

검증 후 스케일 6배 증액

효율 유지
디스커버리 6배 증액에도 리드당 ₩1,700 이하

멀티채널 테스트 Demand Gen 리드 CRM
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리드젠 · 운송 (신규 계정)

화물·이사 운송 서비스 신규 계정 · 입찰 사다리

막 만든 계정, 첫 달 전환 0건. 서두르지 않고 입찰 사다리를 한 칸씩 밟자 클릭 네 번 중 한 번이 문의가 되는 계정이 됐습니다. 핸드오프 두 달 뒤엔 전환율

38%, 문의당 1,400원대까지.

워크플로우  ·  입찰  사 다 리  3단계

1 전환수 최대화 (탐색) — 과거 데이터가 없으므로 목표를 강제하지 않고 검색·PMax에서 전환 기회를

넓게 탐색. 전제는 측정 검증과 탐색 예산

2 타겟 CPA 승격 — 전환 데이터가 쌓인 화물 트럭 검색 캠페인에만. 목표값은 그 캠페인의 최근 실제

CPA 수준에서 시작

3 니치 분리 (수동 CPC) — 검색어 보고서에서 발견한 '오토바이 탁송' 니치를 전용 캠페인으로. 문의당

2,500원 안팎을 넉 달 유지

결과  ·  B E F O R E  →  A F T E R

클릭 → 문의 전환율 × 2.5

11% → 27%
핸드오프 후 38%까지

클릭률 (CTR) × 3

3.4% → 10%

효자 니치 · 문의당 비용

2,500원
오토바이 탁송(수동 CPC), 넉 달 유지

신규 계정 그로스 타겟 CPA 수동 CPC 혼합
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이커머스 · 데이터 인텔리전스

패션 D2C 브랜드 Cafe24 · BigQuery 데이터 리포트

6.5개월 자사몰 주문 데이터를 BigQuery로 분석해, 광고 밖 그로스 인텔리전스로 확장.

워크플로우  ·  한  일

1 Cafe24 주문 CSV → BigQuery 적재·정규화

2 코호트 재구매율 + 하락 원인, 마법의 숫자(활성화) 분석

3 RFM 세그먼트 정의 + 세그먼트별 그로스 액션

4 상품별 고객가치(LTV)·할인 의존도·CRM 타이밍 진단

S C O P E

83,518
주문 데이터 분석 (행)

6.5개월
분석 기간

13
분석 영역 · 리포트 섹션

Cafe24 BigQuery RFM · 코호트 · LTV
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이커머스 · 그로스 대시보드

D2C 브랜드 — 주간 성장 OS BigQuery · Looker Studio

여러 채널을 한 대시보드로 통합해, 주간 운영 판단을 자동화하는 성장 운영 시스템.

워크플로우  ·  한  일

1 GA4·Google Ads·Meta·Cafe24 → BigQuery 통합 파이프라인

2 주간 집계 mart 구성 (Snapshot · Budget · Funnel)

3 Looker Studio 대시보드 — 예산배분·퍼널·크리에이티브 탭

4 진단 자동화 + Action Queue로 운영 판단까지

S C O P E

4개
데이터소스 통합

10주 · 4
Phase 로드맵

80%
주간 운영 판단 커버 (Phase1)

GA4 Google Ads Meta BigQuery · Looker

Isaac. Performance × AI 08



L E T ' S  W O R K  T O G E T H E R

함께 성장, 만들어요.
페이드 마케팅 파트너십 · 계정 진단 · 데이터/대시보드 구축 · AI 워크플로우 도입.

광고 운영을 직접 책임지고 성장에 기여하는 파트너가 필요하다면.

contact@daddylabs.kr isaacperform.com 스레드 @isaac.perform

※ 모든 사례는 익명화했으며, 지표는 각 사례의 기간·전환 정의 기준입니다. 성과는 업종·기간·예산·오퍼에 따라 달라질 수 있습니다.


